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MODELLO DI BUSINESS IN GUI LO SVILUPPO DI UN PROGETTO
VIENE AFFIDATO AD UN INSIEME DISTRIBUITO DI PERSONE
NON ORGANIZZATE IN UN TEAM

il termine e stato usato in questa accezione la prima voita da Jeff Howe, Wired USA, 2006
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Le persone hanno Il potere. Di nuovo.
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Wolfram|Alpha.com = WolframCloud.com  All Sites & Public Resources...

WOLFRAM

OBUTRTION AAEETS ERSOLEDEE Products & Services Technologies Solutions Support & Learning Company Q) Search

Wolfram Language-

Home Principles Uses Ci cumentation

Community

e Wolfram Language has a vast
matically accessible through its
elegant unimea symbolic language. ScalableTor programs from tiny to huge, with
- A ]

immediate deployment locally and in the cloud, the Wolfram Language builds on clear

principles—and 25+ years of development—to create what promises to be the world's

most productive programming language.
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REGISTRATI ACCEDI AIUTO ~ INSERISCI IL TUO ANNUNCIO

Magazzino di Brookiyn Trasformato [P
Brooklyn; New:York - 73€ "%,

Le Guide ai Quartieri

Non sai dove andare? Abbiamo creato le Guide ai Quartieri delle citta piu importanti in tutto il mondo.
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Shapeways* SHOP DESIGN SELL Search Q - Join  SignIn

Gadgets Accessories Jewelry Art Home Games Miniatures Apps Feed Shops Gifts Blog Help
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Make Amazing Prod
Come to Life with 3D

Inspired by Technology

Featured Picks
Art

Fashion

For Your Home

Gadgets zurclZ - iPhone 4 / 4s case 7 aﬁgme/l[‘or IPhone 5 LegolPhone
16 68 bv Piers @ azZZ . v Curve 26 30 by mmmatt31?2
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@TOSkRabbit Become a TaskRabbit Howitworks Login

20,000+ Backgrolind-Checked TaskRabbits | (g

Your to-do's, don

Find safe, reliable help in your neighb:

Join for free




,@ OpenStreetMap

Cronologia

Esporta

Dove sono?

Cerca

State of the Map 2014

8th Annual Conference
November 7th-9th 2014

Buenos Aires, Argentina

Benvenuti in OpenStreetMap!

OpenStreetMap € una mappa del mondo, creata da

persone come te e libera di utilizzare sotto licenza
aperta.

Ulteriori informazioni

Inizia a mappare
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ENTRA

SCOPRI COME FUNZIONA  SFOGLIA LE GARE LEGGI IL MAGAZINE

GUARDA | PREZZI

COCONTEST
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Solve Patient Cases Submit Your Case

How it Works Solve aMedical Case AboutUs Newsroom Partner 3

wwi~e helped solve over
of the world's most
ficult medical cases

Join us to solve or
ubmit a case today

Submit Your Case or Solve Patient Cases

If CrowdMed had existed when | first got sick, it could



KICKR- TARTER

Discover Start SO Search projects

Staff Picks: Film & Video

20069

See all 877 Fiim & Video projects

Art
Comics

K
3
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GIORGIA'S

FRIDGE

18 5 8

dlenty of fresh food in your fridge?
luce more than what you eat? Did

tbe able to eat it all before it

)d, and you want to give it away?
AMANMNAY 3 N T ALY CARROY
Rappy to take your extra food.

leed or give away what you don't

Now available on the app store!

# Download on the
S App Store



E la comunicazione?
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https://www.youtube.com/watch?v=KKbRAazkiWc



https://www.youtube.com/watch?v=KKbRAazkiWc
https://www.youtube.com/watch?v=KKbRAazkiWc

https://www.youtube.com/watch?v=lyYhMOXIlwU



https://www.youtube.com/watch?v=lyYhM0XIIwU
https://www.youtube.com/watch?v=lyYhM0XIIwU

https://www.youtube.com/watch?v=cgDB579WV5I
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ARE YOU A CREATIVE? yv%\!.g ARE YOU A BRAND OR AN AGENCY?
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ZOOPPA

12 Soluzione:

L

brand - Zooppa - creato
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ARE YOU A CREATIVE? wl".!.!l ARE YOU A BRAND OR AN AGENCY?
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brand - Zoofjpa
rand - Zooppa - creatori
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COME FUNZIONA

BRIEF CONTEST MONTEPREMI

Il brand e Zooppa scrivono il brief per la la community crea i contenuti
community

pronte per I'uso, controllate da Zooppa per le migliori creativita

BRAND ZOOPPERS BRAND ZOOPPERS




LA COMMUNITY DI ZOOPPA CREA DIVERSE TIPOLOGIE DI CONTENUTO

UTILIZZABILI PER:

' BROADCAST  PINTEREST  EDUCATIONAL ' YOUTUBE
DERIVATIVEWORKS ~ CAMPAIGN rEoR PREMIDIPOSTROLLS  BANNERADS  COMMERCIALS

DISTRIBUTION
























menti Culturali



zionl Tecnologicl




.. A

i
i e — . — e
s s N




0000 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 ©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

COME SI COSTRUISCE IL PROGETTO
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» Analisi dell'attivita attuale di comunicazione del cliente sul tema oggetto del progetto
» (biettivi da raggiungere con il progetto

» ldentificazione degli strumenti da utilizzare

» |potesi di brief

» Stima del risultati

» SpuNti sull'utilizzo concreto dei contenuti in comunicazione

45
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Documento che riassume gli obiettivi di una campagna pubblicitaria o di una ricerca di marketing, le caratteristiche del mercato potenziale ed eventualmente altre informazioni ritenute
necessarie per definire in termini piu precisi un'iniziativa.

46



» || cliente

» || progetto

» La richiesta

» Oblettivo

» Messagglo

» Target

» Requisiti tecnici del prodotto finale

» Materiali di approfondimento a disposizione
» Destinazione della creativita

» Compensi

47



oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

» Red Bull http://www.redbull.com/it/it

» EXpo padiglione Aquae http://www.aquae2015.org/

» https://www.widiba.it

» Enjoy https://enjoy.eni.com/it/firenze

» Sellf

48


http://www.redbull.com/it/it
http://www.aquae2015.org/
https://www.widiba.it
https://enjoy.eni.com/it/firenze
http://firenze4ever10.luisaviaroma.com/
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