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MODELLO DI BUSINESS IN CUI LO SVILUPPO DI UN PROGETTO 

VIENE AFFIDATO AD UN INSIEME DISTRIBUITO DI PERSONE 

NON ORGANIZZATE IN UN TEAM 

CROWDSOURCING 

il termine è stato usato in questa accezione la prima volta da Jeff Howe, Wired USA, 2006 



• tempi rapidi 

• il feedback che si riceve da parte degli utenti è il percepito reale del brand non c’è 

mediazione 

• la co-creazione permette di raggiungere più in profondità il consumatore, che vede nella 

comunicazione peer to peer maggiore trasparenza e verità 

• visibilità per gli utenti che partecipano 

• possibilità di recruitment 

• crescita professionale, possibiità di esercizio creativo e riconoscimenti economici 

VANTAGGI 
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Come la disintermediazione ha cambiato il mondo  

e perché dovrebbe interessare chiunque. 



Le persone hanno il potere. Di nuovo. 



Una rivoluzione che ha toccato tutti i business. 



Programmazione 



Trasporti 



Viaggi 



@ZazzaNM 

Creazione 



Servizi 



Mappe 



Interior Design 



Salute 



Finanziamenti 



Cibo 



E la comunicazione? 



youtube video https://www.youtube.com/watch?v=KKbRAazkiWc 

https://www.youtube.com/watch?v=KKbRAazkiWc
https://www.youtube.com/watch?v=KKbRAazkiWc


youtube video https://www.youtube.com/watch?v=lyYhM0XIIwU 
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youtube https://www.youtube.com/watch?v=cgDB579WV5I 

https://www.youtube.com/watch?v=cgDB579WV5I
https://www.youtube.com/watch?v=cgDB579WV5I


La rivoluzione è già avvenuta 



Contenuti 



La domanda: 
 

I brand hanno bisogno di contenuti 



La domanda: 
 

I brand hanno bisogno di contenuti 
 

Perché si sono moltiplicati i punti di 
contatto con i consumatori 



Il problema: 
 

brand - ? - creatori 



La soluzione: 
 

brand - Zooppa - creatori 



Il risultato: 
 

brand - Zooppa - creatori 

tanti contenuti 
alta qualità 
tempi brevi 

costi efficienti 
reward per i creatori 



      

COME FUNZIONA 

1 

      

ZOOPPERS BRAND ZOOPPERS BRAND 

MONTEPREMI BRIEF CONTEST 

UTILIZZO 

CREATIVITÀ 
per le migliori creatività il brand e Zooppa scrivono il brief per la 

community 

la community crea i contenuti pronte per l’uso, controllate da Zooppa 



LA COMMUNITY DI ZOOPPA CREA DIVERSE TIPOLOGIE DI CONTENUTO 

NON C’È LIMITE ALL’UTILIZZO DEI CONTENUTI 
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VIDEO 
IDEE/STO

RYBOARD 

SPOT 

RADIO 
BANNERS 

FOTO/GR

AFICA 

UTILIZZABILI PER: 

PRE/MID/POST ROLLS COMMERCIALS BANNER ADS 
PINTEREST 

CAMPAIGN  

YOUTUBE 

DISTRIBUTION  

EDUCATIONAL 

VIDEOS 

BROADCAST 

DERIVATIVE WORKS 



Alcuni numeri: 



300.000  
creatori 



4.500.000 $ 
compensi 



500  
progetti 



126.000  
contenuti 



Perché è successo. E perché durerà! 



Fattori Economici 



Cambiamenti Culturali 



Innovazioni Tecnologiche 



Il caso pratico su cui lavorare 
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COME SI COSTRUISCE IL PROGETTO 

» Analisi dell’attività attuale di comunicazione del cliente sul tema oggetto del progetto 

» Obiettivi da raggiungere con il progetto 

» Identificazione degli strumenti da utilizzare 

» Ipotesi di brief 

» Stima dei risultati 

» Spunti sull’utilizzo concreto dei contenuti in comunicazione 
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IL BRIEF 

Documento che riassume gli obiettivi di una campagna pubblicitaria o di una ricerca di marketing, le caratteristiche del mercato potenziale ed eventualmente altre informazioni ritenute 

necessarie per definire in termini più precisi un'iniziativa. 
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ELEMENTI DA INSERIRE NEL BRIEF 

» Il cliente 

» Il progetto 

» La richiesta 

» Obiettivo 

» Messaggio 

» Target 

» Requisiti tecnici del prodotto finale 

» Materiali di approfondimento a disposizione 

» Destinazione della creatività 

» Compensi  
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LE AZIENDE 

 
» Red Bull http://www.redbull.com/it/it 

 

» Expo padiglione Aquae http://www.aquae2015.org/ 

 

» https://www.widiba.it 

 

» Enjoy https://enjoy.eni.com/it/firenze 

 

» Sellf 

http://www.redbull.com/it/it
http://www.aquae2015.org/
https://www.widiba.it
https://enjoy.eni.com/it/firenze
http://firenze4ever10.luisaviaroma.com/


Grazie 

 

@silviam 

 

silvia@zooppa.com 

mailto:silvia@zooppa.com?subject=
mailto:silvia@zooppa.com?subject=

