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LM-65 - Classe delle Lauree Magistrali in Scienze
dello spettacolo e produzione multimediale

REQUISITI DI INGRESSO
• Accesso diretto: Laurea triennale LUMSA nella classe 5
o nella classe 14 (ex DM 509/99)

• Accesso previa verifica della preparazione iniziale:
nelle Lauree L-3, L-10, L-11, L-14, L-16, L-18, L-19, L-20, L-36
previste dal DM 270/04 (o corrispondenti così come previste dall'ex
DM 509/99) purché comprensive di 60 crediti complessivi nei settori
scientifici disciplinari indicati nel Bando di ammissione;
altra Laurea o titolo di studio universitario, anche conseguito
all'estero e riconosciuto idoneo, comprensivo di 90 crediti
complessivi nei settori scientifici disciplinari indicati nel Bando di
ammissione

• Numero programmato. Consultare il Bando specifico per l’accesso
ai singoli curriculum sul sito www.lumsa.it

• Gli studenti provenienti da altri Atenei devono sostenere
un colloquio presso l'Ufficio Orientamento che rilascerà un visto

PROFILO DEL CORSO DI LAUREA

Il corso di Laurea Magistrale in Produzione culturale, giornalismo e multimedialità approfondisce le
conoscenze fondamentali teoriche e tecniche, storiche, metodologiche, stilistiche ed operative, necessarie
per la creazione di prodotti editoriali e giornalistici.
Si esaminano, anche, le diverse espressioni ed ai linguaggi specifici della comunicazione culturale, in una
prospettiva tendente alla ideazione, progettazione, realizzazione di opere ed eventi culturali.
Con un’attenta erogazione di contenuti formativi teorico-pratici, il percorso permette di acquisire capacità
utili ai fini del lavoro giornalistico o editoriale, abilità di scrittura giornalistica, anche per i nuovi media,
competenze idonee alla realizzazione di prodotti multimediali e ipertestuali, competenze necessarie all’uso
delle nuove tecnologie della comunicazione in funzione di uffici stampa.
Si approfondiscono, inoltre, tutti quegli strumenti metodologici utili a rispondere validamente alle diverse
esigenze della moderna industria culturale anche attraverso l’acquisizione di competenze e abilità di
scrittura multimediale.
È previsto, per tutti gli studenti interessati, la possibilità di acquisire conoscenze approfondite ed idonee per
l’insegnamento di discipline umanistiche e pertinenti ai prodotti culturali.
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PERCORSI FORMATIVI

Editoria multimediale e giornalismo consente di acquisire:
• competenze idonee al lavoro redazionale e creativo, anche attraverso l’uso di nuove tecnologie
informatiche, comprese quelle necessarie a cogliere gli spessori della differenza di genere

• competenze idonee al lavoro di ufficio stampa

Progettazione e organizzazione dei prodotti culturali consente di acquisire:
• competenze necessarie alla produzione e divulgazione di opere ed eventi nell’ambito delle arti e
della cultura, e alla gestione di strutture teatrali, cinematografiche e audiovisive

• capacità tecniche necessarie al lavoro redazionale, compreso l’utilizzo degli strumenti informatici e
di tutte le nuove tecnologie della comunicazione, negli ambiti connessi al mondo dei prodotti
culturali

PROFILI PROFESSIONALI

Il percorso in Editoria multimediale e giornalismo si propone di formare specialisti nei diversi
settori dell’attività giornalistica e professionisti in grado di svolgere mansioni di responsabilità, in
Italia e nei paesi della Comunità Europea, negli uffici stampa, nei diversi comparti delle redazioni
giornalistiche, anche telematiche e nelle imprese editoriali sia tradizionali sia multimediali.

Il percorso in Progettazione e organizzazione dei prodotti culturali si propone di formare la
figura di esperto di comunicazione culturale e forme dello spettacolo; esperto di progettazione
degli eventi culturali e della gestione coordinata delle politiche culturali; autore, sceneggiatore,
critico e ricercatore per l’industria culturale; direttore artistico.
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DIDATTICA

Il corso di Laurea Magistrale in Produzione culturale, giornalismo e multimedialità prevede,
oltre alle lezioni teoriche, altre attività formative, tra cui laboratori, seminari, project work,
esercitazioni in laboratorio (Audio/Video e Informatico), testimonianze di esperti del settore,
tirocini presso istituzioni esterne o altra attività professionalizzante.

INSEGNAMENTI

Percorso: EDITORIA MULTIMEDIALE E GIORNALISMO
I ANNO
• Economia e gestione delle imprese editoriali
• Editoria multimediale
• Geografia economica e politica
• Linguistica italiana per i media
• Scienza politica
• Storia del giornalismo
• Laboratorio di Tecniche dell’inchiesta
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• Laboratorio di Tecniche di linguaggio
fotogiornalistico

• Laboratorio di Tecniche di giornalismo
radiofonico

• Laboratorio di Giornalismo online
• Laboratorio di Giornalismo religioso
• Teologia morale

II ANNO
• Elementi di diritto per il giornalismo
• Giornalismo anglo-americano
• Giornalismo televisivo e montaggio video
• Sviluppo del documentario e dell’editoria
collezionabile

• Tecniche di monitoraggio stampa
• Teologia temi specifici
• Stage o seminari

Percorso: : PROGETTAZIONE E ORGANIZZAZIONE
DEI PRODOTTI CULTURALI

I ANNO
• Drammaturgia antica
• Musicologia
• Teoria e tecnica della regia
• Teoria e tecnica del linguaggio
cinematografico

• Transcodifica del testo letterario italiano
• Trasformazioni sociali e modelli culturali
• Seminario di Produzione televisiva
• Laboratorio di Analisi dei prodotti televisivi
• Teologia morale



II ANNO
• Arte e produzione culturale
• Diritto d’autore
• Sceneggiatura
• Marketing culturale
• Scenografia e organizzazione
dello spettacolo

• Laboratorio su Siti web per
gli eventi culturali

• Laboratorio sula promozione e
finanziamento dell'audiovisivo

• Teologia temi specifici
• Stage o seminari
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