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L-20 - Classe delle Lauree in Scienze
della comunicazione

REQUISITI DI INGRESSO
• Diploma di Scuola secondaria superiore o altro
titolo di studio conseguito all’estero e riconosciuto idoneo.
Buona cultura generale e adeguate capacità di analisi
e di sintesi

• Numero programmato: 300
• Gli studenti, previo colloquio presso l’Ufficio
Orientamento di Facoltà, saranno ammessi fino
al raggiungimento del numero programmato, secondo
l’ordine di presentazione delle domande di iscrizione
in Segreteria studenti

• Per l’accertamento delle conoscenze di base è previsto
un test scritto di tipo psicoattitudinale atto a misurare
le abilità di ragionamento astratto e logico deduttivo,
nonché le competenze linguistiche

• Gli immatricolati affronteranno una prova non selettiva
di accertamento delle conoscenze di base
della lingua inglese

PROFILO DEL CORSO DI LAUREA
Il corso affronta, con un approccio altamente interdisciplinare, gli aspetti fondamentali
dei fenomeni comunicativi, in ambito micro e macro. Le attività previste sono finalizzate
all’acquisizione di una solida cultura generale su cui fondare la conoscenza degli strumenti
teorici delle Scienze della comunicazione, delle tecniche dell’informazione e del marketing,
dei metodi propri della Ricerca sul sistema mediale e sulle produzioni culturali.

CURRICULA
• Comunicazione culturale e prodotti audiovisivi
• Comunicazione d’impresa, marketing e pubblicità
• Giornalismo, uffici stampa e relazioni pubbliche

Nel certificato di laurea verrà fatta menzione del curriculum scelto.
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OBIETTIVI FORMATIVI DEL CORSO DI LAUREA
Gli obiettivi del corso di Laurea in Scienze della comunicazione, informazione, marketing mirano
a formare laureati con capacità di analisi dei procedimenti argomentativi nelle diverse
espressioni della comunicazione. Nel corso del triennio lo studente consoliderà le abilità
necessarie per l’uso efficace della lingua italiana sia scritta che orale e verrà messo in grado
di utilizzare due lingue straniere (di cui almeno una dell’Unione Europea) nell’ambito specifico
di competenza.
Il corso mira a fornire conoscenze teoriche di base e abilità specifiche nei diversi settori
della comunicazione mass-mediale al fine di poter svolgere compiti professionali negli apparati
delle industrie culturali (editoria, radio, televisione, cinema, nuovi media) degli enti pubblici,
delle imprese e delle agenzie di comunicazione. Una particolare attenzione sarà riservata
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all’acquisizione delle abilità necessarie alla produzione di testi (sceneggiature, contenuti
informativi, story-board per la pubblicità, audiovisivi, ecc...) attraverso anche l’uso delle nuove
tecnologie della comunicazione e dell’informazione.
Nel progetto formativo del corso è previsto che lo studente acquisisca le competenze relative
allo svolgimento di attività di comunicazione e relazioni pubbliche presso le imprese,
gli enti della pubblica amministrazione e del no profit, redazioni e uffici stampa.
Lo studente dovrà maturare le conoscenze necessarie per lo svolgimento di attività redazionali e
funzioni giornalistiche in diversi ambiti culturali ed editoriali.

AREE PROFESSIONALI DI SBOCCO
I laureati potranno svolgere attività professionali in enti pubblici e privati, nelle diverse strutture
dell’industria culturale (radio, televisione, editoria, teatro, cinema, nuovi media), nelle imprese
(aziende profit e no profit, agenzie di pubblicità), nelle redazioni giornalistiche, negli uffici stampa e
nell’ambito delle pubbliche relazioni.
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PROFILI PROFESSIONALI
In relazione al percorso formativo scelto, si individuano i seguenti profili professionali: autore di
contenuti multimediali (testi, soggetti, video, programmi) e organizzatore e produttore di eventi
culturali (arte, spettacoli, musica, moda); esperto di marketing, product manager, pubblicitario
(account, copywriter, art director); giornalista; responsabile delle relazioni con i media; esperto nella
gestione delle attività editoriali; responsabile delle relazioni pubbliche di enti nazionali e
internazionali.

LAUREE MAGISTRALI LUMSA AD ACCESSO DIRETTO
• Produzione culturale, giornalismo e multimedialità (LM-65)
• Comunicazione d’impresa e del no profit (LM-59)
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DIDATTICA
Le attività didattiche sono articolate in lezioni frontali, seminari interdisciplinari, testimonianze
di professionisti ed esperti dei diversi ambiti della comunicazione, attività di laboratorio differenziate
per curriculum, project work anche in collaborazione con organizzazioni esterne, stage presso imprese,
istituti di ricerca ed enti pubblici, strutture di formazione al giornalismo, esterne o interne (Agenzia di
stampa LUMSA News).



C
U
R
R
IC
U
LU
M

64

CURRICULUM

COMUNICAZIONE CULTURALE
E PRODOTTI AUDIOVISIVI

COORDINATORE DEL CURRICULUM
Prof.ssa Donatella Pacelli

OBIETTIVI FORMATIVI DEL
CURRICULUM
Il curriculum consente l’acquisizione delle abilità necessarie
alla produzione di testi per l’industria culturale
(sceneggiature, story-board, video, ecc.) e per il settore
dei media e degli eventi culturali; permette inoltre
di maturare le competenze richieste nell’ambito
della direzione artistica.

AREE PROFESSIONALI DI SBOCCO
Il corso prepara professionisti della comunicazione in grado di operare nei seguenti settori: strutture
dell’industria massmediale, settore dei consumi culturali, enti dello spettacolo pubblici e privati, istituti
culturali e centri di ricerca.

PROFILI PROFESSIONALI
Il laureato nel curriculum in Comunicazione culturale e prodotti audiovisivi potrà svolgere la propria
attività come autore di contenuti multimediali (testi, soggetti, video, programmi) in ambito
radiotelevisivo, cinematografico e teatrale; organizzatore e produttore di eventi culturali
(arte, spettacoli, musica, moda); esperto di ricerche sui media.

DIDATTICA
Le attività didattiche prevedono, oltre alle lezioni teoriche ed ai seminari interdisciplinari, incontri e
testimonianze di professionisti dei settori della comunicazione culturale e in particolare della
produzione audiovisiva.
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INSEGNAMENTI
I ANNO
• Linguistica generale
• Linguistica italiana
• Storia contemporanea
• Sociologia generale +
Metodologia della ricerca sociale

• Psicologia dei processi cognitivi
• Diritto pubblico e pluralismo culturale
• Etica della comunicazione
• Laboratorio abilità informatiche (ECDL)
• Laboratorio di Avviamento alla scrittura
• Teologia Sacra Scrittura

II ANNO
• Semiotica
• Lingua e traduzione inglese
• Sociologia della comunicazione e teorie dei media
• Storia del cinema e semiologia degli audiovisivi
• Tecniche dei nuovi media
• Economia politica
• Teologia dogmatica
• Attività a scelta dello studente
• Laboratorio

III ANNO
• Teorie e tecniche del linguaggio radiotelevisivo
• Economia e organizzazione degli eventi
• Diritto dell’informazione e della comunicazione
• Progettazione e organizzazione dello spettacolo
• Letteratura italiana o Storia dell’arte contemporanea
• Lingua e traduzione spagnola
• Attività a scelta dello studente
• Project work/Stage
• Prova finale
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CURRICULUM

COMUNICAZIONE D'IMPRESA,
MARKETING E PUBBLICITÀ

COORDINATORE DEL CURRICULUM
Prof. Gennaro Iasevoli

OBIETTIVI FORMATIVI DEL CURRICULUM
Il curriculum per lo sviluppo, la gestione e la valutazione delle
attività svolte nei diversi ambiti della comunicazione d’impresa e
del marketing e per l’organizzazione di campagne pubblicitarie
anche in relazione alle opportunità offerte dalle nuove
tecnologie della comunicazione.

AREE PROFESSIONALI DI SBOCCO
Area comunicazione e relazioni esterne di imprese ed organizzazioni pubbliche, nazionali ed
internazionali, agenzie pubblicitarie, consulenza di marketing e comunicazione.

PROFILI PROFESSIONALI
Gestore dei flussi di comunicazione verso i diversi pubblici, esperto di marketing, brand e
product manager, pubblicitario (account, copywriter, art director), esperto multimediale e
della comunicazione via Internet.

DIDATTICA
Le attività didattiche, oltre alle lezioni frontali e alle esercitazioni operative, prevedono:
• incontri e testimonianze
• laboratori su tematiche di comunicazione e marketing
• marketing game
• project work, in collaborazione
con organizzazioni esterne
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INSEGNAMENTI
I ANNO
• Linguistica generale
• Linguistica italiana
• Sociologia generale
• Sociologia della comunicazione e
teorie dei media

• Economia politica
• Marketing
• Etica della comunicazione
• Laboratorio abilità informatiche (ECDL)
• Laboratorio di Avviamento alla scrittura
• Teologia Sacra Scrittura

II ANNO
• Semiotica per la comunicazione d'impresa
• Lingua e traduzione inglese
• Tecniche dei nuovi media
• Economia aziendale
• Analisi e ricerche di mercato
• Relazioni pubbliche e gestione
delle imprese

• Teologia dogmatica
• Attività a scelta dello studente
• Laboratorio/Project work/Stage

III ANNO
• Strategie e organizzazione
della comunicazione

• Teorie e tecniche della pubblicità
• Tecniche della promozione
• Diritto della comunicazione
• Lingua e traduzione spagnola
• Storia dell'impresa occidentale
• Attività a scelta dello studente
• Prova finale
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CURRICULUM
GIORNALISMO, UFFICI STAMPA
E RELAZIONI PUBBLICHE

COORDINATORE DEL CURRICULUM
Prof.ssa Donatella Pacelli

OBIETTIVI FORMATIVI DEL
CURRICULUM
Il curriculum in Giornalismo, uffici stampa e relazioni
pubbliche intende sviluppare le abilità necessarie per le
attività redazionali e le professioni giornalistiche. L’indirizzo di studi garantisce le competenze
necessarie all’utilizzo delle nuove tecnologie nell’informazione e nelle relazioni pubbliche.

AREE PROFESSIONALI DI SBOCCO
La formazione acquisita consente ai laureati di trovare sbocchi professionali nell’editoria, nel
giornalismo stampato, radiotelevisivo e multimediale, negli uffici stampa e nel settore delle
relazioni pubbliche.

PROFILI PROFESSIONALI
Il laureato con percorso formativo in Giornalismo, uffici stampa e relazioni pubbliche potrà
svolgere la propria attività all’interno di uffici stampa, redazioni giornalistiche, aziende
editoriali ed enti pubblici e privati.

DIDATTICA
Le attività didattiche prevedono, oltre alle lezioni teoriche e alle esercitazioni operative,
incontri e testimonianze di professionisti dei settori della comunicazione e dell’informazione.
Sono inoltre previsti stage e attività formative nell’ambito del giornalismo radiofonico,
televisivo e della carta stampata, esterne o interne (Agenzia di stampa LUMSA News).



INSEGNAMENTI
I ANNO
• Linguistica generale
• Linguistica italiana
• Storia contemporanea
• Sociologia generale + Metodologia della ricerca sociale
• Psicologia dei processi cognitivi
• Diritto pubblico e pluralismo culturale
• Etica della comunicazione
• Laboratorio abilità informatiche (ECDL)
• Laboratorio di Avviamento alla scrittura
• Teologia Sacra Scrittura

II ANNO
• Semiotica
• Lingua e traduzione inglese
• Sociologia della comunicazione e teorie dei media
• Tecniche dei nuovi media
• Economia politica
• Sociologia dei fenomeni politici e
comunicazione politica

• Attività a scelta dello studente
• Teologia dogmatica
• Laboratorio/Project work/Stage

III ANNO
• Teorie e tecniche del linguaggio giornalistico o
Teorie e tecniche della comunicazione pubblica

• Relazioni pubbliche
• Diritto dell’informazione e della comunicazione
• Storia del giornalismo o Storia del pensiero politico
contemporaneo

• Storia delle relazioni internazionali o Geografia
• Lingua e traduzione spagnola
• Attività a scelta dello studente
• Prova finale
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